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Mega Sales 是什么？
Mega Sales (超级⼤促) 起源于线上商城，如今已经发展成东南亚地区的关键购物季：涵盖了双 9、双 10 到双 11 和双 12 之间的四个重要购物节
点。其中双 11 和双 12 最为重要——消费者的购物热情⾼涨，品牌和商家也会选择在这时开展⼀年中⼒度最⼤、最有诚意的促销活动。
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出海新兴市场东南亚：
互联⽹经济⾼速发展
电商⾏为渗透率⾼
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93%
东南亚消费者在线上搜索过产品或服务

东南亚地区互联网经济发展趋势(单位：亿美元)

88%
东南亚消费者访问过线上商店

69%
东南亚消费者通过⼿机下单

数据来源: Statista, 2023



Mega�Sales：
东南亚最⼤的购物节点
带来⽆限商机

数据来源: Digicon Asia, 2023
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66%
受访者在去年 Mega Sales 期间
通过⼿机购物

94%
受访者在去年 Mega Sales
期间购买了新品牌

72%
受访者会为今年 Mega Sales
提前规划

在过去⼀年的 Mega Sales 期间



TikTok 是 Mega Sales 期间⽤⼾必选娱乐平台
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#TikTokMade
MeBuyIt

550亿+
全球观看量

沉浸式商品内容激发⽤⼾消费⼒

社群短视频内容

TikTok 直播间

品牌官方内容

数据来源: 1. TikTok commissioned study on consumer's behaviour, 2023 



Mega�Sales�期间
⽤⼾对内容的注意
⼒及其购买热情均
到达⾼峰

数据来源: 
TikTok Internal Data, Sep 2022 - Dec 2022

TikTok ⽤⼾表⽰
他们将在即将到来的 Mega Sales
期间在⽹上购物81%

TikTok 平台内容热度在每个⽉的 Double Day 迎来⼩⾼峰，
最终在年末达到最⾼峰值



连接注意⼒和消费⼒
TikTok�贯穿Mega�Sales�⼤促期间的消费决策路径

数据来源: TikTok commissioned study on consumer's behaviour during Mega Sales conducted by Toluna among n=4500 TikTok users and non-users in SEA, 2023 

⽤⼾通过以下内容形式种草产品

其他⽤⼾评论推荐 57%

视频中所展⽰限时优惠信息 54%

达⼈评价和推荐 51%

达⼈演⽰产品使⽤ 50%

达⼈直播 49%

品牌演⽰产品 49%

TikTok ⽤⼾在 Mega Sales 期间看
到 TikTok 上的⼴告后采取了⾏动

97%

从多触点种草到有效转化
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Brand 
Accelerates

Community
Amplifies

品牌应加⼊到⽆限循环的社群购物旅程中
让产品在⼤促期间更易被发现、购买、传播

发现好物

Ⱓ馰䲀虛䌐⸔欽瘦〄䱡爢纈
务溫㹊⚪㺢涸㉁ㅷⰻ㺂

73%�欽瘦㖈㣐⤛劍ꢂ〄梡䎇
✫鍒✫倝ㅷ晥

考虑购买

鴪➃/爢纈ⰻ㺂⸔⸂旘ㅷ㥩暟
〡烵⠛乄⸈䘯餝✈Ɀ瘻

50%欽瘦社程䎇✫鍒Ⱒ✵ㅷ
晥涸刿㢴⥌䜂

⽤⼾反馈

欽瘦ⴔ❧㥩暟䗱䖤㇄爢
纈倝♧鲰⠛乄

89%欽瘦㖈Mega�Sales�絕
勲た⣜搬睫絯餝✈

社群讨论

忎ꨓ椕佪䎾エ䒸⼪♰爢纈欽
瘦⸈Ⰶ㼆霢䒓荈䊹涸小
嵵䒭猫䬬Ꝇ騟

Mega�Sales�㣐⤛劍ꢂ欽瘦〄
䋒涸餝暟碫ⰻ㺂鷶䎃♳⼮
2.31⦔

购买交易

数据来源: TikTok commissioned study on consumer's behaviour during Mega Sales conducted by Toluna among n=4500 TikTok users and non-users in SEA, 2023 



68%

数据来源: TikTok commissioned study on consumer's behaviour during Mega Sales conducted by Toluna among n=4500 TikTok users and non-users in SEA, 2023

TikTok ⽤⼾表⽰计划将在今年
Mega Sales 期间花费超过 50 美元, 
⾼于⾮ TikTok ⽤⼾ 44%

TikTok ⽤⼾有更⾼的购物预算 ⽤⼾会在 Mega Sales 期间增加消费预算的 Top 类⽬

53%
美妆 & 个护

47%
时尚 & 配饰

32%
家庭护理

30%
家居家电

42%
⻝品饮料

好物商机在握抓住今年Mega�Sales�的关键时机



今年Mega�Sales�
在 TikTok�实现
销量和品牌双增⻓
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Mega�Sales�
解决⽅案
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2.1
⼊驻 TikTok Shop

2.2 
电商解决⽅案 Shop Ads

2.3
达⼈营销

2.4
电商⼤促 IP



#ForYouPage
沉浸式商品内容
激发购买兴趣

从内容到货架TikTok打造全链路购物消费旅程

TikTok Shop 商城
⼀键购买⾼效转化

通过#ForYouPage
商品内容吸引⽤⼾，
提升购买兴趣

通过商城⾼效转化
正在积极搜索好物的
⾼购买意向消费者

Flash 
Sale

Shopping 
Cart

More 
Products 
by 
Category

Search 
Products从发现 到购买

+
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2023�Mega Sales：解决⽅案全⾯升级

全域电商场景覆盖
TikTok Shop商城和搜索联动信息流版位

商品卡样式⼴告重磅上线

本地达⼈内容强⼤号召⼒
多类型达⼈帮助品牌⼝碑背书

内容营销资源打造购物娱乐盛事

线上线下联动
打通全链路、多渠道
供给，丰富⽤⼾体验

Mega�Sales�⡲⚹⚎⽂千㖑⼓䎃䏞嶊餩㣐✲叙僽䎛デ⚺♶〳ꝡ鵂涸ㅷꝈ蠒Ꝉ蒜挿կ➚䎃
TikTok�for�Business�䶀䩛 TikTok�Shop�⚹ⴀ嵳䎛デ⚺䌄勻Ⰼ倝涸սⰻ㺂+歏㉁վ餴彂⼮紩կ

印度尼西亚 新加坡

泰国越南

⻢来西亚 菲律宾



达⼈营销
KOL、KOC 好物背书

多元全链路解决⽅案制胜Mega�Sales�⼤促

达⼈为品牌背书， 通过好⼴告内容助
⼒品牌多层次、全路径的⾼效覆盖，

制胜⼤促。

1

2

3

汇集 TikTok Shop、热⻔综艺、达⼈种草视
频+直播等重磅资源，打造平台级电商⼤促
IP 项⽬，⽤购物娱乐盛事，实现品销双赢。

电商⼤促 IP
打造⾼点事件Shop Ads

全购物场景和链路营销

全⽅位覆盖直播、短视频、商城等不
同流量场景和内容体裁，⽀持全购物
链路⾏为优化。找到符合⼴告主推⼴
诉求的⼈群，实现品牌曝光和 GMV 
最⼤化。



达⼈营销
KOL、KOC 好物背书

多元全链路解决⽅案制胜Mega�Sales�⼤促

全⽅位覆盖直播、短视频、商城等不
同流量场景和内容体裁，⽀持全购物
链路⾏为优化。找到符合⼴告主推⼴
诉求的⼈群，实现品牌曝光和 GMV 
最⼤化。

达⼈为品牌背书， 通过好⼴告内容助
⼒品牌多层次、全路径的⾼效覆盖，

制胜⼤促。

Shop Ads
全购物场景和链路营销

1

2

3

汇集 TikTok Shop、热⻔综艺、达⼈种草视
频+直播等重磅资源，打造平台级电商⼤促
IP项⽬，⽤购物娱乐盛事，实现品销双赢。

电商⼤促 IP
打造⾼点事件



全⽅位覆盖直播、短视频、商城等不同流量场景和内容体裁，⽀持全购物链路⾏为优化。找到符合⼴告主推⼴诉求的⼈群，实现
品牌曝光和 GMV 最⼤化。

Shop�Ads⼴告解决⽅案

直播场景短视频场景 商品推荐/搜索场景

u Video Shopping Ads
u 视频购物广告

u 为短视频内容和锚点商品
推荐感兴趣和高意向人群

LIVE Shopping Ads
直播购物广告

为直播间带来优质场观，
互动，和购买

u Product Shopping Ads
u 商品购物广告

u 为商品在货架场景下赢得更多
曝光和转化机会

实时性触达

打造高互动

丰富样式选择

原生锚点高点击

自动化广告投放

智能推荐商品



短视频结合 Product Anchor Link
(电商锚点)，原生购物样式提升
广告点击率。

锚点样式支持单商品和多商品推
广场景，同时可以自定义搭配
Product Card/ Display Card, 
Countdown Sticker/ Voting 
Sticker 等附加互动样式。

视频购物广告 | Video Shopping Ads
原生短视频搭配商品锚点和商品卡等丰富广告样式，让用户可以直接进入商品详情和列表页浏览和购物，打造从发现到购买的
流畅购物体验。

广告优化

报表洞察

自定义受众

带货场景

-使用 “成交总额”（GMV）优化目标，最大程
度提升广告成交总额和广告支出回报(ROAS)。

-同时支持“点击数”，”开始结账数”，”付费数“等
由浅入深的优化目标。

- TikTok Shop 全链路数据自动追踪，减少
信号损失。提供全购物链路的报表洞察，加
强投放效果优化。

- 创建“商店活动”人群，打包浏览商品/发起结
算/付费等行为的自然和广告人群。

- 通过再营销，排除投放，创建相似受众等方式
满足不同营销需求。

- 支持不同角色和账号类型投放。包括商家为
店铺的官方&渠道账号，或者合作达人引流。
也支持达人/ MCN机构为达人挂车商品投放。

东南亚开放市场：
ID, MY, TH, PH, VN, SG

投放平台：TTAM

创意样式&购物旅程



直播购物广告 | LIVE Shopping Ads
通过直播实时画面或者短视频的广告形式，吸引用户进入直播间。提升直播间流量和销量，获取有购买意向的顾客。

创意样式&购物旅程

使用直播实时画面引流直播间，
营造良好互动吸引用户点击进入
直播间。

使用短视频引流直播间，获取对
品牌和商品有购买意向的顾客。

直播间内pin的商品将实时生成商
品卡，用户点击商品卡的同时进
入直播间，打开商品详情页，让
整个购物旅程更顺畅。。

广告优化

报表洞察

自定义受众

带货场景

-使用 “成交总额”（GMV）优化目标，最大程
度提升广告成交总额和广告支出回报(ROAS)。

- 同时支持“点击数”，“观众留存率”，“直播中
商品点击数”，“开始结账数”，“付费数” 等由
浅入深的优化目标。

- TikTok Shop 全闭环数据自动追踪，减
少信号损失。提供全购物链路的报表洞察，
加强投放效果优化。

- 支持不同角色和账号类型的投放。包括商家
为店铺直播间引流，和达人/MCN机构为达人
账号直播间引流。

- 创建“商店活动”人群，打包浏览商品/发
起结算/付费等行为的自然和广告人群。

- 通过再营销，排除投放，创建相似受众
等方式满足不同营销需求。

东南亚开放市场：
ID, MY, TH, PH, VN, SG

投放平台：TTAM



商品购物⼴告 | Product Shopping Ads

⽤⼾可以在商城 Recommendation 
and Search (推荐和搜索) 的区域动
态地看到商品购物⼴告。点击⼴告
后，直接进⼊相应的商品详情⻚⾯
浏览和购买。

PSA ⼴告将⾃动提取所推⼴商品的
商品详情⻚信息⽣成商品图⽚和⽂
字信息。基于⼤数据 AI 推荐，⼴告
创意⾃动⽣成，节省⼈⼒提⾼效率。

东南亚开放市场：
ID, MY, TH, PH, VN

投放平台：
Seller Center全量开放；TTAM测试阶段

- Minimum expected ROAS (默认选项): 广
告主可以设置预期最低 ROAS 临界值，系统
将在此 ROAS 约束条件下实现 GMV 最大化。

- 成交总额(GMV)最大化: 系统将利用提供的
预算实现 GMV 最大化。

• - 系统将学习全域用户购物行为，实时自动选
择 PSA 的目标受众。

• - 自动排除 18 岁以下的受众，并将投放市场
自动锁定为 TikTok 商店的销售地点，无需广
告主手动设置定向。

• PSA 广告创编、调整及分析等，均可在 Seller 
Center 上完成，商家可以实现一站式运营。

存在于 TikTok 购物商城中的⼀种 TikTok Shop ⼴告，覆盖货架场景重要流量位，图⽂形式降低推⼴⻔槛。

创意样式&购物旅程 自动化定向广告优化

报表洞察 商家后台一站式运营

- TikTok Shop 全链路数据自动追踪，减少
信号损失。提供全购物链路的报表洞察，加
强投放效果优化。



- 【广告类型】该优化目标已对视频购物广告（VSA），直播购物广告（LSA)，商品购物广告（PSA）全量上线。
- 【竞价策略】支持 Highest Value（最高成交总额） 和 Minimum ROAS （设置 ROAS 下限），适配跑量和严格控制 ROAS 的投放诉求。
- 【使用场景】单商品推广和多商品组合售卖场景都适用，通过精心选品和搭配商品，提升 GMV 和 ROAS。

>20%>65%>20%
ROAS提升水平 正向率 大促表现

成交总额优化⽬标 | GMV Optimization

成交总额优化对比付费数优化，
平均提升 ROAS 20%以上。

65%的视频购物广告和直播购
物广告达成更高的 ROAS。

大促期间使用成交总额优化，
平均提升 ROAS 达到20%。

*请知悉：以上数据基于VSA和LSA产品测试阶段的内部数据统计，不代表所有客户的情况。

「成交总额优化目标」帮助您提升广告成交总额（GMV），优化广告支出回报率（ROAS）。

测试期间数据表现



全⽅位覆盖直播、短视频、商城等不
同流量场景和内容体裁，⽀持全购物
链路⾏为优化。找到符合⼴告主推⼴
诉求的⼈群，实现品牌曝光和 GMV 
最⼤化。

Shop Ads
全购物场景和链路营销

达⼈营销
KOL、KOC 好物背书

多元全链路解决⽅案制胜Mega�Sales�⼤促

达⼈为品牌背书， 通过好⼴告内容助
⼒品牌多层次、全路径的⾼效覆盖，

制胜⼤促。

1

2

3

汇集 TikTok Shop、热⻔综艺、达⼈种草视
频+直播等重磅资源，打造平台级电商⼤促
IP项⽬，⽤购物娱乐盛事，实现品销双赢。

电商⼤促 IP
打造⾼点事件



达⼈营销已经成为在TikTok�做电商⼤促的“必选项”

破圈

认知

互动

种草

转化
%

消费者

+26%
消费者会因为达人推广

提升品牌好感度

61 %
消费者愿意了解
达人推荐的产品

62 %
消费者会因为达人
而与品牌互动

44%
消费者会根据达人
推荐而购买产品

47
消费者选礼灵感来源于

达人推荐

消费者认为达
人真实可爱消费者认为达人

有趣 消费者

消费者能在达人
内容种找到共鸣65% 68%

67%

达⼈为品牌背书， 能够在⼤促前期对⽬标消费者打造“别⼈都说好”的精准⼼智。通过好⼴告内容助⼒品牌多层次、全路径的⾼效覆盖，推动消
费者形成决策起点。



行动 Actionable

信任Trustworthy

%

多元多艺的达⼈类型，具有强⼤的⼤促号召⼒

71 ⽤⼾认为 TikTok 达⼈的真
实促使他们购买相关的产
品

%

1/2 ⽤⼾认为品牌和 TikTok
达⼈合作会让他们更信
任品牌

69 ⽤⼾看到 TikTok 达⼈视频
后会主动搜索新产品

38 ⽤⼾因为 TikTok 达⼈的推
荐购买了商品%

才艺类 生活类

达人类别：
唱歌、舞蹈、乐器、绝技、魔术等

品牌内容共创：
结合特定游戏元素进行还原或二创，
例如以游戏角色为主题进行歌曲创
作、舞蹈展示等。

⚁⚌莺骪♸끩纈乞Ⱏ莺@enola.bedard

达人类别：
假遤雵䔶ծ錠곸⽇㹐ծ➃暟霄靍瘝

品牌内容共创：
雵䔶♸梖康䧬湱Ⱒ涸溫㹊傈䌢欰崞㖞
兞⢾㥵ꛏ㼆暵㹁康䧬霢곿鵳遤遳霄
瘝կ

人物采访：街头音乐采访@zakariameskar

美食类 美妆类

达人类别:
美妆造型、个人护理、造型搭配等

品牌内容共创：
针对游戏人物进行精致仿妆，以游戏
特定元素为灵感进行妆容设计或穿搭
搭配等。

鸣㘗䵨ꂁ恟㪭薉꧆紤嬝瑬䵨@wisdm8

达人类别：
传统菜品烹饪，创新菜品
制作等

品牌内容共创：
可对游戏中美食进行现实复刻，或仿
照人物外形、物品道具等制作食物կ

创新菜品：莓果冰饮制作@cheeseordesserts



Shop Ads
全购物场景和链路营销

全⽅位覆盖直播、短视频、商城等不
同流量场景和内容体裁，⽀持全购物
链路⾏为优化。找到符合⼴告主推⼴
诉求的⼈群，实现品牌曝光和 GMV 
最⼤化。

达⼈营销
KOL、KOC 好物背书

多元全链路解决⽅案制胜Mega�Sales�⼤促

达⼈为品牌背书， 通过好⼴告内容助
⼒品牌多层次、全路径的⾼效覆盖，

制胜⼤促。

1

2

3

汇集 TikTok Shop、热⻔综艺、达⼈种草视
频+直播等重磅资源，打造平台级电商⼤促
IP项⽬，⽤购物娱乐盛事，实现品销双赢。

电商⼤促 IP
打造⾼点事件
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品销⼤事件
打造平台级全链路

年度狂欢⼤事件

商城新重磅
上线 TikTok Shop 商城

重磅权益资源

打通⼤⼩屏
联动东南亚地区

热⻔综艺 Nego King

种草⼀体化
达⼈内容+探店直播

实现“种草转化”⼀体化

2023�Mega Sales：内容营销资源亮点
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2023�Mega Sales
【品销⼤事件】

D-DAY�⻩⾦曝光

TopView Top Feed In-Feed Ads  

Open 
TikTok

First 
TikTok 

that 
appears

Mega Sales 期间 Double day 核⼼⽇期
TopView ⼴告点位+最低标准⼴告消耗

9.9 10.10 11.11 12.12

⚎⽂千6㕂嫦剢嫦㕂2⚡䌏⡙
60㣔ⰻ㛇✵TopView75%/ 50%涸䎛デ嶊署
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2023�Mega Sales【种草⼀体化】

达⼈线下探店主题直播活动
打卡品牌旗舰店/仓库，进⾏专场直播带货

9.9 10.10 11.11 12.12

⚎⽂千5㕂ꤑ倝⸈㗗嫦剢嫦㕂5⚡䌏⡙♶ず⟟呔

Shop Alone�达⼈探店

⾮营业时间
打卡旗舰店/品牌仓库
进⾏2⼩时专场直播

“线上不打烊”



2023�Mega Sales：Shop�Alone达⼈探店

专业直播团队 品牌专场直播 稳定流量保证

TikTok 官⽅直播团队提供全程直播⽀持 享受围绕着品牌/产品定制的主题直播 全链路直播间引流价值保证稳定流量
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2023�Mega Sales【种草⼀体化】

达⼈拍摄品牌产品的测评、使⽤类视频
同时达⼈视频可⽤于 VSA

9.9 10.10 11.11 12.12

⚎⽂千6㕂嫦剢嫦㕂5⚡䌏⡙♶ず⟟呔

CreatorReviews达⼈种草 每个席位包括2条优质达⼈视频
*新加坡地区为1条

“达⼈来种草”
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2023�Mega Sales【打通⼤⼩屏】

东南亚热⻔品牌议价综艺节⽬合作机会
为品牌提供专场节⽬和跨媒体传播机会

11.11 12.12

➑⽪㽲Ⱏ5⚡䌏⡙

Nego King�综艺节⽬

品牌主题 15分钟/期

主持⼈ Ibnu Wardani (2310万 TikTok 粉丝) 介绍本期合作品牌

街采路⼈想要品牌提供什么 到访品牌的⻔店/雅加达公司总部

员⼯访谈找到与⽼板沟通秘籍 与品牌⽼板进⾏独家谈判

与品牌签订独家合同 举办品牌直播活动



2023�Mega Sales：Shop�Alone达⼈探店

专属品牌内容 单期独占品牌 全链解决⽅案

为品牌提供专属的系列和剪辑内容 整期内容服务于单个品牌 为品牌提供从曝光到转换的全链路赋能

内容权益（每期品牌） 媒体权益（每期品牌）

• 拥有 TikTok Shop 帐⼾的品牌可获得额外福利
直播的流量扶持（100k imp）
直播中的 TikTok Shop banner 可跳转 TikTok Shop H5
• 没有 TikTok Shop 账⼾的也同样可以获得跨媒体曝光
制作公司 A+E 的多媒体账号

• Nego King IP 视频系列会发布在主持⼈的 TikTok 帐⼾上，
并同步在@TikTok LIVE ID TikTok 帐⼾上（140万粉丝）

• 5条快剪视频（每个视频 1 分钟）
• 5条完整视频（每个视频 3 分钟）
• 1场 TikTok Nego King 主题带货直播
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2023�Mega Sales内容营销资源

TikTok Shop�权益

TikTok Shop 资源，包括商城⻩⾦点位的
品牌视觉曝光，卡券⾬、商城弹窗等重磅资源

9.9 10.10 11.11 12.12

ꤑ倝⸈㗗㢪⚎⽂千5㕂ぐ㕂挿⡙侨ꆀ♶ず霫錛餴彂⺫



2023�Mega Sales：TikTok Shop�权益

站外：项⽬宣推资源 站内：TikTok Shop�项⽬H5

TikTok TopView 活动⼾外⼴告

活动电视⼴告

红包⾬ 优惠券中⼼ 品牌专区/直播⽇历/商品榜单/猜你喜欢



2023�Mega Sales：TikTok Shop�权益

站内：点位/游戏资源

直播购物⻋
Banner 氛围

优惠券中⼼
悬浮挂件植⼊

优惠券中⼼
弹窗 logo 植⼊

H5 悬浮挂件
Logo 植⼊

H5 弹窗
Logo 植⼊

H5“开始游戏”
按钮 logo 植⼊

游戏
界⾯植⼊

游戏完成
奖励⻚⾯植⼊

榜单底部植⼊
可引流⼩店



2023�Mega Sales：TikTok Shop�权益

TikTok Shop商城权益

商城顶部
轮播 banner

弹窗 商城卡
（第⼆个 tab）

⽀付⻚
banner

可引流直播间

订单管理⻚
banner

可引流直播间

热销坑位 折扣专区坑位 品类专区
feeds

活动商品专区
feeds

Key�Livestream�资源 专属优惠券



2023�Mega Sales：TikTok Shop�权益

印度尼西亚 泰国越南 ⻢来西亚 菲律宾

•TopView 价格 最⾼
10%的 vouchers 作

为额外激励

•达⼈种草短视频（可
挂⻋）

•达⼈直播/直播预热
视频

•平台 vouchers 补贴

•直播⼴场 banner 导
流位

•商城弹窗资源，可直
接引流直播间

•平台 vouchers 补贴

•官⽅流量扶持品牌视
频/直播间

•商城资源位引流品牌
店铺

•Key Livestream 流量扶持+货补

各国TikTok Shop�资源亮点



达⼈营销
KOL、KOC 好物背书

多元全链路解决⽅案助⼒Mega�Sales�期间种草转化

达⼈为品牌背书， 通过好⼴告内容助
⼒品牌多层次、全路径的⾼效覆盖，

制胜⼤促。

Shop Ads
全漏⽃营销

1

2

3

汇集 TikTok Shop、热⻔综艺、达⼈种草视
频+直播等重磅资源，打造平台级电商⼤促
IP项⽬，⽤购物娱乐盛事，实现品销双赢。

电商⼤促 IP
打造⾼点事件

小结

全⽅位覆盖直播、短视频、商城等不
同流量场景和内容体裁，⽀持全购物
链路⾏为优化。找到符合⼴告主推⼴
诉求的⼈群，实现品牌曝光和 GMV 
最⼤化。
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Mega�Sales�
运营策略
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3.0
节点投放节奏

3.1
筹备期

3.2
预热期

3.3
爆发期

3.4
沉淀期



*Mega Sales：又称Double Day
*Big Saving Day：又称Payday，通常在每月25日-27日

打好节⽇组合拳，让⽣意螺旋上升节点投放节奏

Double 
Day

Pay Dayⰻ㺂猫虊

餝✈❜僒

䎛デ刕⯕ ✳妃鍘鴪

餝✈❜僒

➃纈鵘蠒

⽣意拓展

Big Saving Day
每月后段

消费信心强

转化高于日常

适合做再营销收割

Mega Sales
每月前段

促销心智成熟

资源扶持力度大

持续周期长

膨胀系数高



预
算

⽇常投放 Always-on

Mega Sales Big Saving Day

品
牌

品牌

곫 掚 劍 旘 〄 劍 小 巤 劍 곫 掚 劍 旘 〄 劍 小 巤 劍妃 剢 皂 㢊

皂㢊劍 곫掚劍 旘〄劍 小巤劍

达⼈种草
私域运营
贴纸使⽤

提前⼀个⽉开始筹备 节前⼀周，为⼤促蓄⽔ 节⽇当周，破圈+促销
TopView
重点直播间打造
基建提升
商城辅助

节后⼀周，延⻓热度周期
⼈群再营销
素材再利⽤

把握每⽉节点节奏，分阶段策略落地

竞价
预热+爆发 竞价

预热+爆发

节点投放节奏



筹备期
3.1



P0:P1:

高爆发
低转化

低爆发
低转化

鲮⻊桧芲胆禹侨

嶊署芲胆禹侨

（核心消耗提升点） （加强前期备货）

（关注成本变化）（非节点属性类目）

（넞）

（넞）

低爆发
高转化

高爆发
高转化

节点选品应关注P0、P1�膨胀系数⾼的产品筹备期



PH

MY
TH MY

ID

消耗膨胀系数

转化率膨胀系数

MY
SG

ID

MY

PH

VN

SG

ID
PH

굹ㅷ

繠㥿
⚡䫡
嫢㮰

*侨䰘勻彂TikTok for�Business蠒Ꝉ侨䰘
侨䰘薴㔵1.�⺫ゎ騗㞯ㄤ劥㕼㉁㹻2.�嫢㮰-SGㄤ굹ㅷ-SG㔔䎛デ嶊署鵂㼭⨊䊵鳅㣐㖈㕃务溁殜

TH

VN
ID

TH
VN

PH

VN

TH㖲⧩絁

㖲⧩絁

禹侨=1

禹侨=1

选品：分国家⾏业趋势筹备期

蒜傈儑衼䌄⸓嶊署ㄤ鲮⻊桧䲿⼮侮⡤

䫡肌➢⽀♧汥挿Ⰶ䩛䕙㥿「孞⦫䕧ㆇ㣐
蒜傈㕂㹻⠏⯓紩ID > TH > MY > VN/PH

繠㥿

侮⡤㟞鸟㗌Ⰶ㽷纸⠔㣐
蒜傈㕂㹻⠏⯓紩TH > PH/MY > ID/VN

⚡䫡

侮⡤鲮⻊桧넞㥗磋鳇굹餴餘蜦》ꦼ
蒜傈㕂㹻⠏⯓紩MY/ID/PH > TH > VN

嫢㮰

騗㞯㉁㹻餴餘蜦》ꦼ䏞剒넞
蒜傈㕂㹻⠏⯓紩PH > MY/VN > ID/TH굹ㅷ



*�侨䰘勻彂㎇㌰权
끩勻銯千ծ馊⽂ծ螨䖒㺉ծ岲㕂涸碫湡馋⸷〳錛꣡䔶

分国家类⽬趋势（以印尼为例，应重点关注美妆个护）

美容护肤
美妆⾹⽔
头部护理与造型
保健⻝品

洗浴与⾝体护理

筹备期

⽪㽲䋑㖞㣔蔄匣넞告곢蜦》bpom餴餘
鳅㢴碫湡꧋务㖈P1�⼓㚖嶊署㟞悶⸂㣐侮⡤

㢊餗䪬䱹:�漪嬁芁,�滚䕧,�舲紤,�ꤑ嬁㐼,�
魧⡤儮

P0

崨ꆀ䲿⼮:�膿鿈儮,�⥂⨴굹ㅷ,�魧⡤꩹\
✌,�黫榡\磋䏀,�鿈䫡椚㤛鄳P1

孞岙鳅㣐 à碫湡䋑㖞瑟ꢂ㣐告僽畊✰
慨捘à곢䊵䒗⻊㉁ㅷ⽁挿
孞岙鳅㼭à碫湡刿⚹絈ⴔ畊✰湱㼆⡛
à鷓ざ剣㼆䎾⣘䎾Ꝇ涸㉁㹻ⴗⰆ

Ⱖ➭
䒊雳



低客单价、⾼消费频次
商品打包售卖

相同商品：
单品组合捆绑

♶ず蒀〿⽀ㅷ䯚絓㤛鄳ⴀ㈒/
䲿⣘欽䨪餝✈㢴⟝⽀ㅷ涸鷥고

c

替代商品组合：
数量⾃选套装组合捆绑

1ծ✽邉⽀ㅷ䯚絓㤛鄳ⴀ㈒/䲿
⣘欽䨪餝✈㢴⟝⽀ㅷ涸鷥고
2ծ✽邉㤛鄳㉁ㅷ絆ざ

互补商品：
数量⾃选套装组合捆绑

䲿⣘欽䨪餝✈䧭擿旘ㅷ蜦䖤
倝ㅷ霚欽鄳涸鷥고

成熟爆品+新品组合

选品：搭配多种节⽇组货策略提⾼销量筹备期



Step 1:
表达核⼼信息

䫋⡞랕ꆄ3s㖈錠곸涸剒
䒓㨤礵ⲥ邍鴪䟝銳⠛鷻涸
㉁ㅷⰻ㺂

⟄♴僽♧❈鷓ざ㖈Mega 
Sales 劍ꢂ邍鴪涸呍䗱⚺곿

折扣详情
商品展⽰
烘托⼤促⽓氛
… 

Step 2:
选择叙事视⻆

品牌⽅视⻆：㾝梡❡ㅷ涸
ꫮ⚽㢪錜ծ㘗〿ծ勞餘ծ
ㅷ餘ծ絈蒜瘝

创作者视⻆：⽤视觉语⾔
讲故事的视频内容，展现
⼈们如何使⽤产品，以及
如何提升⽣活体验

Step 3:
结合内容 & 声⾳

㊤欽갉⛙ㄤ갉佪♸欽䨪
❡欰Ⱏ뚅捷䩯㣐⤛餝暟
孞孧

热⻔ BGM：可以利⽤东南亚
当地的热⻔歌曲拉近与⽤⼾
的距离

⾳效：逗趣（甚⾄简单）的
图形元素可以在介绍产品靓
丽外观、益处和整体吸引⼒
时充分烘托⽓氛

Step 4:
制作视频脚本

开场：鸑鵂䒸➃Ⰶ胿涸䒓㖞
湬ⴁ湡叻「⠍涸Ⱓ馰挿

商品信息：Ⱒꝶ⥌䜂䎾霪⟄
幡兠ծ皍峇涸倰䒭⠛鴪❡ㅷ
涸⽁挿

CTA:：⺫ゎ皍⽀僈✫涸 CTA
㥵Buy NowLast
Chance勻⤛鵳♴⽀餝✈
䎇䲿⣘㥵⡦餝✈涸霹僈

素材：Mega Sales 创意素材制作⻩⾦法则筹备期



广告素材审核温馨提示

电商信息

• 歏㉁䎛デ䗳곢㖈衅㖑곜♳儑爙㸤侮ծⲥ烁涸⥌䜂կ
䔲㖑岁䖒銳宠涸剣佪⥌䜂⺫䭍告♶ꣳ✵

• 翫禹倰䒭⢾㥵:�歏霢〿瀦ծ歏㶩齱盲㖑㖧ծ⠛溫〿瀦瘝
• Ⱆぜ獦

• Ⱆ㖑㖧
• 蠒⚌䪄撑岤䠑♶䖤⠦鸣ծ嶃佖ծⴀ獆ծ鲮⦶䧴
鲮雮蠒⚌䪄撑կ

• ⟄䔲㖑餗䋏儑爙涸⟟呔
• 勵妴♸勵⟝ծꂁ鷐⥌䜂
• ꥧ猙佟瘻ծ鷍餗佟瘻ㄤ鷍妴佟瘻կ

⟄♴ⰻ㺂䶰荈 TikTok ㉁⸉䌐⸔务䗱կ剣Ⱒ遤⚌ծ䠑ㄤ⼓㚖䎛デ佟瘻涸刿㢴⥌䜂〳⟄㖈 TikTok㉁⸉䌐⸔务䗱䪪ⵌկ

MI Policy筹备期

https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-advertising-policies-ad-creatives-landing-page?lang=zh


广告素材审核温馨提示

⟄♴ⰻ㺂䶰荈 TikTok㉁⸉䌐⸔务䗱կ剣Ⱒ遤⚌ծ䠑ㄤ⼓㚖䎛デ佟瘻涸刿㢴⥌䜂〳⟄㖈 TikTok㉁⸉䌐⸔务䗱䪪ⵌկ

广告语言和定向

䎛デ霃縨露鎊僽䎛デ㹁ぢ露鎊կ呏䰘絑낉䎛デ䠑ㄤ衅㖑곜涸露鎊銳♸霃縨/湡叻露鎊䧴湡叻䋑㖞〳䱹「涸露鎊♧荝կ㥵卓劢䭷㹁霃縨露鎊齡⛎䎛デ䠑ㄤ衅㖑
곜涸露鎊䗳곢ꅷ欽湡叻䋑㖞〳䱹「涸露鎊կやⴭ㽠䗳곢幑⸈㹁ぢ䋑㖞〳䱹「涸露鎊涸㶶䍋կ

暵㹁䋑㖞涸ꣳⵖ〳腊鷓欽կ䎛デ䠑ㄤ衅㖑곜涸露鎊䗳곢僽⤑✵䎛デ㹁ぢ䋑㖞欽䨪椚鍒涸露鎊䧴罏幑⸈湱䎾露鎊涸㶶䍋.�

印度尼西亚 / ID
—

马来西亚 / MY
—

菲律宾 / PH
—

新加坡 / SG
—

泰国 / TH
—

越南 / VN
—

柬埔寨 / KH
—

MI Policy筹备期

https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-advertising-policies-ad-creatives-landing-page?lang=zh


广告投放政策：东南亚

䒊雳䝠罌遤⚌ⲥⰆ䭷⽂霫絈✫鍒䝠䨾㖈遤⚌涸⼓㚖鷓欽
佟瘻կ⢾㥵
- Ⲹ肍洄魧湱Ⱒ❡ㅷ
- 䧭➃剪⸉⿺❡ㅷ
- ⽭ꤗ⻊㷖ㅷ瘝

禁⽌类⾏业-Prohibited

限制类⾏业-Restricted

允许类⾏业-Allowed

1

对䞔䲿爙劥䎛デ佟瘻䩛ⱃ⚎⽂千务
涸⥌䜂⟄⿺湬錜爙⢾剣⸔✵⡹皍銳✫鍒
TikTok�䎛デ䭷䒸告㸐♶腊剏去TikTok�
涸㸤侮䎛デ䭷䒸կ霼鸑靀䧮⟌涸TikTok
䎛デ佟瘻ⲥⴭⰌծ霫絈㖑✫鍒湱Ⱒⰻ
㺂կ

䒊雳䝠罌遤⚌ⲥⰆ䭷⽂霫絈✫鍒䝠䨾㖈遤⚌涸⼓㚖鷓欽
佟瘻կ䲀䎛ꣳⵖ&⯈雽碫遤⚌涸❡ㅷ⣜搬銳忘駈䎛デ䠑
&LP涸佟瘻㹎叅銳宠կ⢾㥵
- 傞㼿剪껑
- 歏㶩霃㢊
- 䶑䕧鄳㢊瘝

䒊雳䝠罌遤⚌ⲥⰆ䭷⽂霫絈✫鍒䝠䨾㖈遤⚌涸⼓㚖鷓欽
佟瘻կ忘駈♧고䧴㢴고勵叙傞ꣳⵖ碫遤⚌㖈厤❈㕂㹻䧴㖑
⼓僽ⲥ✮䲀䎛涸կ⢾㥵
- 굹暟&껏ㅷ
- ꆄ輑碫剪⸉
- ⵖ蚋ծ⼕毫⥂⨴瘝

2

3

MI Policy筹备期

https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-advertising-policies-industry-entry?redirected=2
https://ads.tiktok.com/help/article/ad-policy-handbook-sea-nea?lang=zh
https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-advertising-policies-ad-creatives-landing-page?redirected=2
https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-advertising-policies-industry-entry?redirected=2
https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-advertising-policies-industry-entry?redirected=2


筹备期重点准备事项⼩结

呏䰘GMV湡叻錞ⴢ
䎛デ곫皾

1
蒜挿稇勞ⵖ⡲♸崵霚
2

䫣ぜ䎂〵崞⸓
3

ㅷ晥餴彂곫⽑
4



预热期
3.2



达⼈特征 㽻紩务舸鿈鴪➃ս1M--5Mվ 㕕㽻遤⚌㘌碫㕕㽻 暵挿⚁⚌䏞鳅䔂➃纈㘌湬⚹ㅷ晥湬䱹獤稡磋⚏

内容类型
剧情型

玩法：通过情景演绎⾃然植⼊产品
特征：1. 由于需要篇幅铺垫情节，产品植⼊位置偏后

2. 基于当地⽂化/语境，内容创意性强，需要内容把控团
队具有本地化洞察平衡达⼈视频的有趣及有效

3. 适合类⽬⼴泛

玩法：达⼈背书分享使⽤感受，增加消费者种草程度
特征：

分享对⽐型

1. 视频结构通常为“before/after 对⽐-productive use- CTA”
2. 适合垂类达⼈，需要⾃然不做作地表达对产品⼒的认可
3. 适合美妆、家居家电等类⽬

预热期 达⼈种草：剧情型和分享对⽐型内容先⾏，
埋下产品种⼦



创意主题

倝ㅷ곫デ

蒜傈곫デ

1. 在成熟爆品的优秀素材中加⼊新品元素
2. 纯新品素材，测试新品卖点吸引度

1. 展⽰节⽇⽇期
2. 体现节⽇期间折扣（满减、买赠等）
3. ⽂案可带 Hashtag

创意⼯具

Display Card Countdown Sticker

3s后卡⽚弹出，吸引
注意⼒提升点击率

为促销活动倒计时营
造紧迫性和期待感

短视频预热：巧⽤创意技巧，前置烘托⼤促⽓氛预热期



官⽅阵地沉淀⾃然流量和商业活动流量，为爆发期前置沉淀优质⼈群

22�䎃剒倝涸♧고ⰻ鿈侨䰘ⴔ區*䧮⟌〄梡㖈歏㉁遤
⚌鸑鵂CI�䎛デ湡叻蜦》涸Paid�Followers湱鳅
✵Non�Paid�Followers

+40%
更⾼的CTR

节前一周提升 CI 加粉投放量级

主⻚访问
Profile Visits

账号关注
Follows

-15%
更低的购买成本 转化效率

+35%

ROAS表现更好
VSA 平均 ROAS 提升约7倍

LSA ROAS 提升25倍

小巤ㅷ晥ⰻ㺂

➰餩䲀䎛
CI 加粉推⼴优
质素材、新品/

爆品视频

粉丝分析
内容分析
⽤⼾互动

欽瘦ⴔ區䊨Ⱘ

建⽴品牌⼈设
定时发布内容
⽇常粉丝互动

欽瘦
峯㻋

㖑
䩧鸣

➃纈
エ䒸

日常运营企业号

*CI：Community Interaction

CI 湡叻* (包含两种优化⽬标)

䲿⼮⚺곜霄ꆀ㹊梡磋⚏㟞

私域运营：预热期加强私域阵地打造，运营⾼价值⼈群预热期



预热期重点准备事项⼩结

1 2

3

稇勞崵霚♸靈⠏
䧭擿雦ⴢ⪰㢊

䫔䩾崞⸓⥌䜂鷳⠛瀊錠
곸䎛デ鴪➃㹒⠛)

곫掚䎛デ䫏佞⦝雦傞
餤紺ծ湬乄곫紨瘝



爆发期
3.4



䩧䒓 APP

TopView

沉浸式体验，更⼤范围触达⽤⼾

⚺곿♧倝ㅷ〄䋒

⚺곿✳:��ㅷ晥鸣⸷

❡ㅷ TVC

适合有完备 Media 团队的客⼾
制作周期⻓，品质要求⾼

适合制作周期紧张、⼈⼒有限的客
⼾；制作周期短，但依赖选品能⼒

适合有明星/达⼈资源，素材制
作能⼒较⾼的客⼾；制作周期较

⻓，品质要求较⾼

TopView鷓欽㖞兞 TopView䠑碫㘗

增加视频记忆点
突出新品卖点

强调品牌特质
传递品牌内涵

借助明星效应和
达⼈情绪感染⼒

䚪䎛デ崨ꆀ寑>ㅷ晥䎛デ鍘鴪薴㔵>畊⟟
䎛デ鍘鴪薴㔵
ㅷ晥䎛デ♸畊⟟䎛デ➃纈寑✽湱崨⸓

Ad load

畊⟟䎛デ
鍘鴪薴㔵

ㅷ晥䎛デ
鍘鴪薴㔵

⚺곿♲僈僤/鴪➃蠒Ꝉ

㣐⤛❡ㅷ鲰乄

溫➃稇勞

品牌破圈：TopView 抢占节⽇⻩⾦时间和版位，
强势引爆占领声量⾼地

爆发期



层级僈僤+㣢鿈㣐V䌄餗+舸㽵 KOC Ꝃꆀ
圈层岌㬛⛙+㢴㕕㽻ծ㢴㘌碫

特点僈僤崨ꆀ佪䎾+㣢鿈㣐V䔂䌄餗腊⸂+KOC�Ꝃꆀ腊⸂䔂邍梡⸂/⠛乄⸂ꂁざ餤紺瘝灶㕕ⰻ㺂䎛岌鍘鴪㸤䧭鲮⻊

达人特征

内容类型
玩法：㾝爙䧭ㅷ/蔄呋⢪欽朐䙖
特征：

单品展⽰型

1.蒀䕙䠭䔂ծ暵ⱗ歘⳼儑❡ㅷエ䒸⸂
2.鴪➃♶♧㹁銳ꪪ膿銳⢪欽掚꡶갉⛙㟞䔂蒜㤉
䠭㛜〜♶ず⢪欽㖞兞
3.鷓ざ굹ㅷ껏俱ծ㼭㹻歏瘝䎾欽㖞兞䔂涸❡ㅷ

玩法：小嵵䒭䒓盲㢴⚡❡ㅷ㾝爙❡ㅷ䊵䒗⻊⽁挿
特征：

沉浸开箱型

1. 鷓ざ雷鍒⸂䔂ծ繠䠭䔂涸鴪➃
2. 銳剣孧㔵䠭涸応Ꞥծ갉⛙ꂁざ䲿⼮ⰻ㺂餘䠭
3.錠곸絕匬㢴⚹❡ㅷ暵ⱗ-⠏䟃⥌䜂-CTA
4.鷓ざ 3Cծ嫢㮰ծ剪껑瘝㹊⡤❡ㅷ

达⼈安利：通过商品展⽰和开箱视频展现利益点，
刺激⽤⼾下单

爆发期



03

人

货 场

湬乄ꢂ孧㔵䲿⼮ˋˋ鸑鵂㣩䓎涸肈⡤露鎊ծ侫꜊瘝
䩛媯蠒鸣盛餝孞孧

⦶⸂ㅷ晥⸂&蒜傈䚍ˋˋ⚺乄渿鄳䩧䪏瑬䨥
剣㣐⤛⯋稇ծㅷ晥 logo�涸剪껑ぢ欽瘦传递“大促
氛围感”

【⼈】——⼤促关键信息的“引导者”

Ⱒꝶ⥌䜂䭷䒸ˋˋ僈烁叻岤⠏䟃⥌䜂&�㣐⤛⥌䜂
絛欽瘦剣䫔䩾〳⟄❧「涸冝爙

湬乄ꢂ鷥ㅷ絆ㅷ瘻殜佖」ˋˋ刿佖餗渹&�⚺䲀ㅷ
霃縨䲿⼮掚Ꝉㅷ&넞㹐⽀⟟ㅷ⽑嫱

【货】——⼤促 GMV 增⻓的“加油站”

Ⱒꝶ⥌䜂䭷䒸ˋˋ⚹㣐⤛霃雦⚁㾩湬乄ꢂ暟俱
㥵䌄㣐⤛ぜ獦涸胜兞㕃

湬乄ꢂ孧㔵䲿⼮——湬乄ꢂ㟞⸈蒜傈孞孧餤紺
㥵掆蔄ծ爞渱瘝湬乄ꢂ餗ㅷ䶓佞刿⸈侮룅剣䎸

【场】——关键信息&⼤促节⽇
氛围的“运载体”

直播间运营：⼤促⼈货场全⾯升级，承接节⽇
激增流量

爆发期



基建厚积薄发：爆发期助力账户冲量

⚺⸂㕂㹻䫏䩛15+➃

⽀ㅷ晥絁50+�餖瘦♶ず❡ㅷⴔ餖瘦䫏佞

剢䏞鴪➃ざ⡲錠곸ꆀ2000+

傈㖲倝䒊雦ⴢ侨1500+
傈㖲倝䒊ꅾ稇勞侨150+
傈㖲剣嶊署雦ⴢ侨5000+

基建标准参考

头部
傈署5000+

腰部
傈署2000+

尾部1档
傈署500+

尾部2档

⽇均新建
计划数

⽇均新建去
重素材数

⽇均有消耗
计划数

优质素材建议

⽇上新数

仰望星空
看看业内基建天花板

达⼈数量

爆发期

账⼾数量

投⼿⼈数

脚踏实地
欽넞✵Benchmark�涸湡叻銳宠荈䊹

150+                  15+                   500+       

80+                    10+                   200+

10+                      7 +                   60+

2+                        7+                    6+



爆发期重点准备事项⼩结

1 2

3

䎛デ㛇䒊䲿⼮㺙ⴗ
湢渹䧭擿雦ⴢ佞ꆀ

湬乄傞ꢂ䬘鄳⥝⼮紩瑲
ⴀ䫔䩾⥌䜂ꂁざ䎛デ侨䰘鵳
遤⚺乄霢助/餗ㅷ靈⠏

ㅷ晥䎛デꂁざ〄㡮
♸䎂〵欽瘦帿䏞翫絕



沉淀期
3.5



素材
利⽤率

TopView ⼈群 直播间⼈群 VSA 浅层互动⼈群

达人/自产素材：
通过 ROAS 表现数据，和 CPA 变化情况，挑选出表现优异的素材，提升物料利用率

再次触达⽤⼾，让⽤⼾从“对品牌有印象”
->�“尝试品牌产品”->�对品牌产⽣信任

热度延续：⼈群再营销+�素材再利⽤

直播间⾼光素材

VSA 素材

TopView 等品牌素材

沉淀期



沉淀期重点准备事项⼩结

1 2

3

湬乄넞⯕䌅ⴗ晙ⶨ鳓
た✳妃䫏佞

㣐⤛➃纈䩧⺫ⱄ蠒Ꝉ

邝鷍雦ⴢⰢ⨢靈⠏ 侮⡤고湡㢕渹
3



곫掚劍
BIGDAY

蒜♧ワ
⚹㣐⤛襴宐/獤稡磋⚏

湬乄+佪卓Ȿⵞ鲮⻊

蒜傈䔲ワㅷ晥灶㕕+鴪➃霢곿⠛乄+湬乄ꢂ⤛Ꝉ
旘〄劍蠒

Ꝉ

媯

小巤劍

곫
皾

鴪➃곫皾20% 鴪➃곫皾60%

蒜た♧ワ䒁絯掚䏞

猙㚖鵘蠒⸈磋䩧鸣⟱⚌尼/磋⚏
㖑㟞⸈欽瘦鍘鴪挿

呍䗱❡ㅷCommunity 
Interaction

TopView
⚺곿倝ㅷ〄䋒+ㅷ晥鸣⸷+

僈僤/鴪➃蠒Ꝉ
碫㘗TVC�+�❡ㅷ鲰乄+�溫
➃稇勞

瀊錠곸곫掚
⚺곿倝ㅷ곫デ+蒜傈⥌䜂곫デ

䠑䊨ⰨDisplay card; 

Countdown Sticker

㛇䒊䲿⼮
⟓劅僤瑟濼麤㣔蔄匣㖈ㆭ

膃驎㹊㖑馄馊Benchmark

LSAꅾ挿湬乄ꢂ
➃肈⡤露鎊+剪鄳䩧䪏+蒜

㤉䱍䱽
餗⠏䟃叻岤+餗ㅷ絕匬⠏⻊
㖞OBS�⼮紩+蠒鸣孧㔵

烁㹁湡叻㢴倰䬘룅

㣐⤛GMV�->�䎛デ湡叻
->�ⴔ傈湡叻->�ⴔ傈雦ⴢ侨

餗ㅷ鷥䭊䲿㢊餗

ⰻ㺂峯㻋稇勞ⵖ⡲

䎂〵佟瘻蜦》餴彂

湱ず㉁ㅷ絆ざ 剏去㉁ㅷ絆ざ

✽邉㉁ㅷ絆ざ 旘ㅷ+倝ㅷ絆ざ

랕ꆄ岁ⴭ呍䗱⥌䜂+』✲錠錭+胜
兞갉佪+錠곸膃劥

1.�餗ㅷ邉餤KLS餗邉
2.�崨ꆀ邉餤劥㖑鴪➃䌄⚁㖞湬乄
3.刕⯕餴彂TopLiveBanner、H5
⚺⠔㖞瘝

㉁㙹
叻곿㟞⸈㣐⤛⥌䜂

⚺㕃㟞⸈㣐⤛⯋稇

❡
ㅷ
ㄤ
㛇
䒊

鴪
➃
蠒
Ꝉ

㽻紩务舸鿈鴪➃
㕕㽻遤⚌㘌碫㕕㽻

ⰻ㺂碫㘗ⶢ䞔㘗+ⴔ❧㼆嫱㘗

㽻紩僈僤+㣢鿈㣐V䌄餗+舸㽵KOC�Ꝃꆀ
㕕㽻岌㬛⛙+㢴㕕㽻ծ㢴㘌碫

ⰻ㺂碫㘗⽀ㅷ㾝爙㘗+小嵵䒓盲㘗

鴪➃곫皾20%

畊⟟곫皾䎂Ꝉ劍*1.1 畊⟟곫皾䎂Ꝉ劍*1.2 畊⟟곫皾䎂Ꝉ劍*1.6
畊⟟곫皾
䎂Ꝉ劍*1.1

蒜荛㼱♧⚡剢
⨞駈ⲥ㢊鵓䱹㣐⤛

从筹备到收尾，全周期执⾏总览
筹备期

素材再利用：
物料最大化、节省
客户人力

直播间高光素材

优质素材

人群再营销：
直播间人群
TopView 人群
VSA 浅层互动人群



制胜Mega Sales 分阶段运营策略⻩⾦ Checklist

皂㢊劍

呏䰘GMV湡叻錞ⴢ
䎛デ곫皾

蒜挿稇勞ⵖ⡲♸崵霚

䫣ぜ䎂〵崞⸓

ㅷ晥餴彂곫⽑
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